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Xu hướng của người tiêu dùng Việt Nam trong năm 2020
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GIA TĂNG CHI PHÍ THỨC ĂN

SỨC KHỎE & AN KHANG CỦA PHỤ MẪU

TÌNH HÌNH KINH TẾ VIỆTNAM

CÂN BẰNG CUỘC SỐNG,CÔNG VIỆC

SỰ ỔN ĐỊNH CÔNG VIỆC

SỨC KHỎE

Biểu đồ. Mối quan tâm của người tiêu dùng Việt Nam năm 2020

9Năm 201

Năm 2020

Nguồn: The Conference Board®Global Consumer Confidence Survey









NGUYÊN NHÂN
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Mức độ người tiêu dùng sẵn lòng chi trả cao hơn cho các dịch vụ chăm
sóc răng miệng cung cấp lợi ích vượt trội
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CÓ THÀNH PHẦN THIÊN NHIÊN

CUNG CẤP CHỨC NĂNG HIỆU QUẢ,
VƯỢT TRỘI

DỊCH VỤ CUNG CẤP CHẤT LƯỢNG CAO  

HƠNTIÊU CHUẨN THÔNG THƯỜNG

AN TOÀN TUYỆTĐỐI CHO SỨC KHỎE

Biểu đồ mức độ sẵn sàng chi trả cho  
các dịch vụ chăm sóc răng miệngcao cấp

75

Không sẵn sàng Khá sẵn sàng Mức độ sẵn sàng cao





THẤU HIỂU
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THIẾT BỊ CHĂM SÓC RĂNG MIỆNG CHUYÊNSÂU
TIÊU CHUẨN QUỐC TẾ
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